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Interior de la nueva bodega de Pedro Romero
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Bertrand Nouél, export manager y Enrique Hepburn,

o
director general

Pedro Romero se consolida como segunda bodega de
Sanluicar con un aumento en sus ventas del 48%

La empresa ha invertido 3,6 millones de euros este afio en una nueva planta de embotellado

o De continuar esta tendencia, la
empresa se plantea diversificar su
produccion en tres afios con cola-
boraciones o adquisicion de bode-
gas en otras denominaciones

EUGENIO CAMACHO

SANLUCAR DE BDA. (CADIZ). Bode-
gas Pedro Romero, de Sanlacar de Ba-
rrameda, que alcanzd durante el pasa-
do ejercicio una facturacion de 2,7 mi-
llones, sigue incrementando sus ven-
tas, de forma que 2004 prevé cerrarlo
con 4 millones.

Los resultados de ventas estan muy
por encima de las previsiones realiza-
das desde la empresa. Si en 2003 au-
mentaron un 61,5%, en el primer tri-
mestre de 2004 lo han hecho enun 48%.

Dentro del nuevo proyecto de la fa-
milia Romero, propietaria de la totali-
dad de las acciones de la sociedad, la
inversion realizada hace menos de un
afio en la adquisicion de las bodegas
Miiller-Ambrosse por 3 millones, se ha
visto complementada este afo con
otra inversion de 3,6 millones destina-
dos a la nueva planta de embotellado,
acondicionamiento de las bodegas,
adecuacion a la normativa de baja ten-
sion y acometida de energia industrial
en las instalaciones. Este afio también
esta prevista la inversion de 420.000
euros en una bodega que emplea a mas
de 30 trabajadores.

El hecho de que las cifras en los alti-
mos dos ejercicios estén muy por enci-
ma de las expectativas de la bodega ha-
ce replantearse a sus responsables los
objetivos a medio plazo. El director ge-
neral de Bodegas Pedro Romero, Enri-

que Hepburn, explicaba que si el objeti-
vo era llegar antes de cinco afios a 7
millones en ventas, con este crecimien-
to es posible que antes de tres afios y
medio alcanzaran esa cifra.

Una vez la empresa consolide su vo-
lumen de ventas seria el momento de
apostar por diversificar la produc-
cién, pero siempre dentro de los mis-
mos criterios de calidad. En este senti-
do, sus responsables apuntan a colabo-
raciones o adquisiciones de bodegas
de otras denominaciones de origen tan-
to de Espafia como del extranjero.

Soleras del Sur

Pero el crecimiento vertiginoso de es-
ta centenaria bodega de autor, que se
consolida como la segunda de Sanlia-
car de Barrameda en importancia des-
pués de Barbadillo, viene también mo-
tivado por la creacién en 2002 de Sole-
ras del Sur, sociedad comercializado-
ra gue nace con la vocacién de abande-
rar en el mercado internacional una
reivindicacion del concepto de vinos
de solera frente a otros productos.

La clara misién comercial de Sole-
ras del Sur no implica una renuncia a
las sefias de identidad de la Bodega y
su apuesta por anteponer calidad a
ventas. Aunque en su primera etapa,
la sociedad comercializadora se cen-
trard solo en los productos de Pedro Ro-
mero, a medio plazo proyecta la incor-
poracidn a su portfolio de marcas de
otros productores que respondan a los
mismos criterios de calidad. Bodegas
Pedro Romero, a través de Soleras del
Sur, con almacenes en la localidad se-
villana de Dos ,Hermanas, exporta
manzanillas y vinagres a Estados Uni-
dos, Canada y Francia; manzanillas y

jereces a Reino Unido, Holanda, Bélgi-
ca, Noruega, Australia y Japon; y bran-
dies, manzanillas y jereces a Hispano-
américa.

Por primera vez en la Feria
Légicamente, el principal volumen de
negocio de la bodega es la manzanilla,
que aglutina un 72%. La manzanilla Pe-
dro Romero, de cinco afos, entraréi es-
te afio por vez primera en la Feria de
Abril en competencia con las marcas
tradicionales. La empresa ya tiene
comprometida una partida de 15.000 ca-
jas, lo que desde la direccién general
se interpreta positivamente, ya que su
precio eés sensiblemente superior al
del resto de manzanillas.

En otro orden de cosas, se ha inicia-
do la adecuacion de las bodegas a la
normativa comunitaria para conse-
guirlaetiqueta Dofiana XXI, lo que im-
plica ajustar toda la gestion conforme
a los parametros de calidad requeri-
dos en la normativa ISO 9000/2000 y so0-
bre el respeto medioambiental en la
norma EN/UNE 14001. Para ello ten-
dran que llevar a cabo iniciativas co-
mo el control de residuos, eliminacion
mediante empresas homologadas de
los excedentes producidos por la activi-
dad fabril, control de entrada de todos
los elementos suministrados por em-
presas externas, asi como el segui-
miento del cumplimiento de esta nor-
ma por parte de los proveedores.

Las instalaciones de estas bodegas
se acercan a una superficie de 13.500
metros y son las méas cercanas a la des-
embocadura del Guadalquivir. con lo
que eso supone para el aprovechamien-
to vientos, humedad y condiciones mi-
croclimaticas.
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